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《音乐编辑教程》

内容概要

本书是将音频、文字、视频结合，节目、项目等全面综合性编辑著作，对大专院校的教学和从业者在
理论水平和业务素质方面都有提升。本书附录编写了当代中国知名音乐编辑简介。可用于大中专音乐
专业教材，音乐编辑从业人员培训教材。
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书籍目录

前言
第一章 音乐编辑概述
第一节 音乐编辑活动的基本内涵
第二节 音乐编辑学的学科定位
第三节 音乐编辑活动的主客体关系与社会关系
第四节 音乐编辑活动的功能
第二章 音乐编辑职业的定位与分类
第一节 音乐编辑职业的历史回顾与当代定位
第二节 音乐编辑职业的基本分类
第三节 音乐编辑职业内涵的拓展
第三章 音乐编辑的基本知识和能力
第一节 音乐综合知识和能力
第二节 其他知识与素质
第四章 音乐编辑的基本审美原则
第一节 “化合性”与“稳定性”原则
第二节 连贯性与对比性的统一
第三节 充分性与分寸感的统一
第四节 新异感与可接受度的统一
第五章 音乐编辑行业化细分与基本工作属性
第一节 广播音乐编辑
第二节 电视音乐编辑
第三节 音像、唱片业音乐编辑
第四节 影视剧音乐编辑
第五节 平面媒体音乐编辑
第六节 新媒体音乐编辑
第六章 音乐编辑基础案例分析——广播专题音乐节日制作
第一节 专题音乐节目分类
第二节 专题音乐节目编制基本要点
第三节 专题音乐节目编辑行为的发展趋势
第七章 音乐编辑工作的技术革新
第一节 音乐编辑职业发展与中国音乐制作、录制技术的革新
第二节 当代常用的音乐软件简介
第八章 音乐编辑受众理论
第一节 受众定位的确立
第二节 对受众动机、目的和需求的关注
第三节 对受众反馈的了解
第四节 “受众本位思想”容易出现的误区
附录中国知名音乐编辑简介
后记——音乐编辑职业“死”了吗?
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精彩短评

1、描述多过论述，适合入门了解，作为教材还行
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