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《IP时代》

内容概要

作为互联网八大发展分支趋势之一的IP，将在未 来5年内迎来它的发展高潮。未来互联网公司在发展 
渠道上，无可避免的，一定会走入打造自主的强IP内 容和把自己塑造为强IP渠道的两条路上。韩布伟*
的 《IP时代(从0到1打造超级IP)》分三个层次进行详细 解说。**层次：概念前景层，即什么是IP、支
撑IP 高速增长的动力是什么、IP市场的空间到底如何。第 二层次：实际操作层。如果你和你的团队想
打造一个 超级IP，那就需要具体的操作。首先，好的IP都具有 良好世界观的共性，如真、善、美等，
这是价值定位 。好的IP不一定能够得到好的传播，这就涉及传播定 位。此外，我们在打造IP的过程中
，会遇到一些误区 ，也会面临一些理论的斗争，这就需要我们掌握*具 潮流的思维和方法，如聚集思
维、社群思维、衍生思 维等。第三层次：重生与回顾层。再好的IP也是有生 命周期的，不过我们可以
通过一些方法去让IP具有衍 生性重生的能力。*后，我们回顾整个IP的打造过程 ，将一些核心以图表
的形式，再现到读者面前。

Page 2



《IP时代》

作者简介

韩布伟，北京华文智赢科技公司CEO，经常走访500强企业，同时担任多家企业的战略顾问，长期专
注于金融、理财、投资及互联网大趋势的研究，擅长财经领域的创作，已出版《泛娱乐战略》，一直
以实践应用、启发思维为切入点，为读者带来实用性的操作手法。
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书籍目录

第一章  “IP热”到来，万亿增长空间
“IP热”正在全球蔓延，各界纷纷助力
大数据时代“互联网+”助推IP经济
美国、日本、中国的IP热一览
巨头们在行动，热门IP价格暴涨10倍
高回报潜力、强大的吸金能力
好IP越来越少，编剧、作家纷纷“下海”
被重金收购的IP资源汇总
被影视圈炒热的“IP”是什么
IP的前世今生，趣味解读
影视圈IP热现象
阿里影业推出畅销书作家张嘉佳的《摆渡人》
第二章  IP价值观定位：价值观、真善美
价值观
“美国队长”是隐藏在故事背后的价值认同
“奔跑吧兄弟”带来的正能量
真善美
《新济公活佛》全新诠释“济公”这一形象
超级亲情IP“爸爸去哪儿”
超级爱情IP“三生三世十里桃花”
友情IP《同桌的你》
第三章  IP商业定位：高频、易传播、潜在回报率高
高频
潜在用户基数大、用户参与场景多
《万万没想到》所对应的巨大关注人群
一堆悬疑迷，成就《名侦探狄仁杰》高人气
《咱们结婚吧》瞄准单身的痛点
易传播
移动互联网工具
形成强话题感
大V、大牌影星助推传播狂潮
可衍生性强
多种形态布局
令投资人震惊的《港囧》回报
第四章  IP产品制作方法与误区
IP制作空间
以过程为先，结果为后
IP内容面临转型升级
精致主义，安安静静地做个“产品经理“
制作求快误区
慢下来，创造引人入胜的剧情
有步骤地科学地讲故事
第五章  如何让新的IP获得关注
选择IP发布平台
原创文学平台
阅文集团设立IP集散地
软文营销
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《大圣归来》9.56亿元票房，背后的百余篇软文
如何写一篇高质量的软文
第六章  聚集思维：跨平台多元化推广
互联网思维
病毒式营销
让用户去营销
乐高玩具让《乐高大电影》票房涨起来
根基地推广
点对点资源投放
点对面资源投放
从阿里巴巴下乡学到的
社会化营销合作推广
与合作方优势互补
设置考核环节
迪士尼与游戏公司的双赢
第七章  社群思维：建立社群，维护第一批粉丝
吸引忠实粉丝
有趣、有味、有料
依靠粉丝成长起来的《罗辑思维》
粉丝信息回馈
制作一个粉丝回馈系统
让粉丝陪你做一件事
鹿晗坐高铁遭粉丝疯狂围堵，无法出站
设置粉丝门槛
一个精华粉丝胜过数个虚假粉丝
果粉偏向于年轻人
粉丝无底限支持
TFBOYS粉丝所表现出来的疯狂汇总
盗墓笔记小说让其衍生电影冲击高票房
以“三个爸爸”IP为例，从0开始打造社群
第八章  如何维持新IP的开发运营
会员制：只向少数人收费
《罗辑思维》百万元最无理会员策略
陈坤可轻松收入千万元，微信为明星揽金
推广合作
引入信誉良好的广告推广商
《哆啦A梦》推出玩具制作计划
制订融资计划
优质项目永远不会缺资源
通过3W咖啡平台产生的IP
第九章  IP衍生布局之一：影视
IP开发技巧与轻产业链模式
原创判断机制的局限性
IP提升沟通效率
如何与影视公司谈合作
影视公司最看中作品的要素
如何知道作品价码高低
如何以编剧的身份参加影视制作
全程参与确保IP不浪费
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天下霸唱全程参与制作《寻龙诀》，票房火爆
第十章  IP衍生布局之二：游戏
如何寻找游戏制作商
游戏制作商去哪些平台找
从文字走向游戏的IP
如何与游戏公司谈授权
常见的授权种类
最有利的授权方法
先授权游戏还是先授权影视
影视与游戏的互相衍生
《花千骨》从小说、影视、游戏
第十一章  IP衍生布局之三：一般消费品
一般消费品衍生商机
动漫衍生品市场白热化
迪士尼数亿美元的衍生性收入
IP衍生消费品应当如何发展下去
IP授权消费品终端现状
从动漫IP看衍生消费品的未来
第十二章  衍生之后：IP生命周期延伸密码
持续成长
《热血传奇》的长生命周期
传奇IP一步步壮大
蜡笔小新年龄从小变大
自我潮流演变
《西游记》的经典版本
《变形金刚》紧跟潮流变化
第十三章  IP打造回顾：让IP流程化
一张图解析IP开发流程
核心点一：IP筛选
核心点二：商业定位
核心点三：跨媒介互动设计
核心点四：长期运营
一张图解析IP推广流程
环节一：建立用户基础
环节二：产品的自推广
环节三：粉丝自动转向运营
一张图解析IP衍生流程
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精彩短评

1、的确讲了一些知识，比如如何创造和使用IP、如何宣传，但是整的来说废话太多，亮点太少。
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