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内容概要

《2008中国营销渠道变革蓝皮书》由中国营销渠道变革研究中心、深远企业顾问有限公司等机构联袂
出版，是中国第一本营销渠道变革的蓝皮书。
蓝皮书反映了2008年中国营销渠道变革的年度动态和发展趋势，从宏观视野、专题论述和案例分析等
多个角度，对中国营销渠道变革的年度状况及行业走向进行了分析、总结和判断，是企业和营销界等
了解中国营销渠道变革的重要窗口和参考文献。
《2008中国营销渠道变革蓝皮书》分为全景篇、人物篇、事件篇、关键词篇和案例篇等多个板块。
蓝皮书力求通过上述几大板块，来阐述在2008年影响中国营销渠道变革的多种外部因素与内部因素，
以及由此演变而成的多种渠道模式。
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