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《文化产业一本通》

内容概要

《文化产业一本通》内容简介：社会科学是关于人类社会及其发展规律的科学，是推动历史发展和社
会进步的重要力量。掌握必备的社会科学知识，特别是马克思主义辩证唯物主义和历史唯物主义，对
于人们正确认识纷繁复杂的社会现象，提高道德素养和精神境界是十分重要的。但社会科学的力量不
仅取决于社会科学本身的价值，关键是取决于这些科学知识是否被传播，以及传播的速度与广度。因
为无论是自然科学知识还是社会科学知识，只有为群众所接受、所掌握、所运用，才能产生物质力量
。这就需要加强社会科学普及工作，根据时代和社会发展的需要，运用易为公众所理解、接受、参与
的方式方法，通过一定的组织形式和传播渠道，推动科学知识、科学方法、科学思想的普及和传播，
提高公众人文素养，帮助公众树立正确的世界观、人生观、价值观，促进人的全面发展。这是各级社
科联组织的一项重要任务。
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章节摘录

　　（4）链条完整　　“超级女声”综合运用并整合市场要素，打造了一条在目前中国传媒界比较
完整的产业链，这条产业链使之突破了电视节目在收视率和广告之间盈利的传统模式，创造性地制造
了更多营利点，而且使各个营利点环环相扣，互相增益。中国电视节目的利润来源是广告，得到高额
广告的主要办法是提高收视率。“高收视率=高广告额”，这个等式一直是成立的。但超女的运作打
破了这一单调模式，实现了电视营利模式的突破。它以电视节目为起点和中心，众多增值产品、衍生
产品相继跟进，环环相扣、相得益彰，从而使得一档电视节目的利润能突破广告的单点，形成多点营
利的一条基本完整的传媒产业链，囊括节目制作方湖南卫视，独家代理湖南卫视广告业务的上市公司
电广传媒、“超级女声”品牌拥有者上海天娱传媒有限公司、节目冠名赞助商蒙牛集团，以及短信增
值服务提供商“掌上灵通”，网络PK平台百度网、音像、出版、影视等文化领域。“超级女声”为中
国电视娱乐营利提供了一个好的尝试。　　（5）品牌卓著　　“超女”节目成功造就了“超女”品
牌，广东美卡音像有限公司以百万版费拿下了“超女”所有音像制品的版权，“超级女声终极PK”唱
片9月1日在全国上市。而声称搜寻落选“超女”的飞乐唱片行动也迅速推出了广东“落选超女”邵雨
涵首张专辑，音像制造商已经把“超女”当做疲软唱片业的一针强心剂。多家出版社也打起了“超女
”的主意，争抢“超女”画册、“超女”书籍。其中动作最快者，莫过于中信出版社在“超女”总决
赛后一个星期即上市的《我为超女狂》一书。演唱方面，天娱公司抓住机会在十大城市开展制造了十
场“超女”巡回演唱会。与此同时，在演出和唱片制作间隙，影视剧投资方已经瞄准了关于“超女”
的影视剧，而网络电影、网络动画业也瞄准了“超女”。一贯标新立异、引领时尚的广告界也把“超
女”词汇注入广告文本。“超女”品牌为湖南卫视赢得了更大的市场空间。　　⋯⋯
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