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《赢家营销》

内容概要

本书从一个全新的角度阐述了品牌、客户、广告的一般性原理、规律、市场运做的方法以及不同的经
营者各自成功的个性经验，向读者推介企业在竞争环境中的营销策略，共同探讨如何利用品牌、服务
、广告以达到市场致胜的目的，在市场上稳稳地站住脚跟。
　　通过对成功者的剖析和对失败者的总结，本书认为，要想成为营销的赢家，就一定掌握并运用
好3大法则，即打造优势品牌、创造百分百的满意留住客户、让广告打动每一位消费者。
　　“商战”是无情的，“商战”又是有心的，综观能够在市场竞争中生存发展并久胜不衰的企业，
一般都是掌握了成功的市场竞争策略这把利剑，企业家正是利用这把利剑在刀光剑影的市场拼杀中把
自己的聪明才智展示得淋漓尽致，成为竞争中的赢家。
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