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内容概要

移动互联网时代带来的最大改变是人们接收信息、产生信息以及消费的场景不再仅仅是坐在电脑前，
它开始“移动”了。我们不再像从前一样，需要在固定的时间段通过固定的渠道来获取信息。当我们
可以随时随地的访问到我们感兴趣的内容时，以电视，广播，以及门户网站为代表的中心化传播模式
就渐渐失效了。取而代之的是，以碎片化时间为主的信息和渠道消费模式，打成碎片则意味着每个人
的选择会有很大不同。在如此个性化选择的时代背景下，一切基于中心化传播渠道建立的权威，都必
将如CCAV般瞬间倒塌。而在这个时代中崛起的则是服务于细分人群市场且更接地气的网红们。
网红经济并不是一个首次出现的个体经济现象。当我们翻开欧美著名企业的品牌名录，我们往往发现
的都是以个人或家族姓名命名的企业品牌，这说明一个值得信赖的名字将永远是客户最佳的选择，这
一点中外同理。2015年只是网红经济在移动互联网时代的一次小试牛刀，2016年是“网红元年”，更
多的网红将在未来闪亮登场。更多的企业也将效仿网红们，围绕人格魅力体或拟人化品牌虚拟形象进
行品牌的革命。
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书籍目录

目 录
导言 从“草根”到“明星”，网红经济崛起
第一章 网红经济：无线时代的商业新玩法
网红经济，是新经济中诞生的一个全新经济角色，展现了互联网在供需两端形成的裂变效应，这个角
色在制造商、设计者、销售者、消费者和服务者之间产生了全新的连接。网红经济的兴起，得益于淘 
宝平台的开放性，网红们有了开设淘 宝店、将人气变现的机会，它是社交电商趋势的一个重要体现，
是社群经济下快时尚的演化。在无线时代，网红经济或将成商业新玩法。
个人力量的雄起：网红经济及其特点和本质
无线时代红人发力，白富美还是自品牌？
网红正劲，打造网红经济九大变现商业模式
网红经济会给哪些行业带来了发展机遇
网红明星跨界，助力企业升级改造
如涵电商闭环模式打通网红变现链条
国内网红经济与美国网红经济的现状与区别
透视郭天王网红女友背后的网红经济
第二章 网红现象：并非美貌那么简单
网红现象昭示了内容时代向人本时代的变迁，而且这种走势会愈演愈烈。基于此，如果只是把网红当
成个人行为，或者是一个简单的互联网现象，实在是暴殄天物。网红经济反映的是一种思想：网红思
维。所谓网红思维，即运用自媒体的作，打造企业家或运营商本人，打造成本区域或本行业的权威或
有影响力的红人。
更新换代，网红从1.0到3.0的变迁
网红：一种独特的互联网景观
催热“小红唇”：网红是这样炼成的
网红分类：十万公里游动，只为一秒惊艳
网红现象：美丽的泡沫还是代表着未来？
第三章 网红产业链：深度解析网红经济核心
当品牌出现集聚后，便会逐渐形成完整的产业链。在微博吸粉+孵化公司炒作+淘 宝店等多渠道变现
的网红3.0时代，大尺度自拍、背靠富二代、炫富⋯⋯网红市场在喧嚣之下其实已经渐渐形成了分工明
确、富含经济效应的产业链条，网红不再是一个个体，而是一个品牌，背后的推手公司依靠输出网红
品牌，创造出了令人惊叹的经济价值。
网红产业链的形成及主要成员的作用
各社交网站培养网红的优劣势分析
从服装业供应链和零售两端看网红店之热
社交平台：网红经济的核心卡位
第四章 网红运作：炒作背后的真相、猫腻和规律
网红炒作要懂得如何与自己调性契合的受众沟通，制造辨识度极高的形象和流行语，并热情地拥抱社
交媒体。这是他们事业起航的起点，也是其商业价值得以不断扩大的根据地。网红，不是你想红就能
红；网红炒作，也不是你想做就能做的。炒作成功的背后更重要的是，在这个过程中我们得到了什么
。这是每一个网红、每一次网红炒作都应该清楚的。
网红炒作的几个一般特点
网红炒作一般流程与注意事项
互联网时代网红成功“四动”过程
网红三个不同时期的成名方式
第五章 商业模式：虽未定型，却已发展得有模有样
在服饰行业里面，网红一直存在，可以追溯到淘 宝诞生的初期。阿里有个数据统计：淘 宝里前10名的
女装卖家里，有五六个都是网红开的店铺。而在2015年的“双 十 一”，整个淘 宝里卖出去的女装中
，每7件就有1件是网红卖店的。网红的商业模式虽未成型，却也发展得有模有样。在深入接触了网红
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店铺之后，我们尝试总结出网红店铺的成功因素，也许我们可以从中学习到一些什么。
解析粉丝经济下网红店铺经营模式
解析网红经营淘 宝店的思维
社交电商时代，网红模式的运营之道
网红的商业模式：包装、传播和变现
社交电商如何用好“网红思维”
第六章 盈利模式：四大盈利模式让社交资产变现
社交资产变现是指为上游积淀的粉丝资源匹配商业模式并产生商业利润的过程，伴随着粉丝向消费者
的角色转变。我国网红的变现模式可分为4类：通过平台类电商变现，典型的是淘 宝；通过社交电商
变现，包括新浪达人通、微卖、微盟萌店、京 东拍拍小店等；通过广告、打赏、付费服务等方式直接
在社交平台盈利；部分网红拥有线下主业，他们在线上培养粉丝群体，为线下业务导入客户。
模式一：网红+平台电商
模式二：网红+社交电商
模式三：网红+社交平台
模式四：网红+线下活动
第七章 网红销售：通过网红实现销售倍增
网红进入新的购物模式，可以带来新销售经济的刺激，那些销售业绩好的网红所带来的品牌效应不亚
于一个小微企业一年的销售额，因为他们的曝光度，交易频率越来越多。曝光相当于把品牌不断在公
众面前做了一个更大的曝光，通过产品内容和通过粉丝效应，就是逐渐形成社群+电商的销售模式。
网红店铺之所以销售业绩倍增，是因为网红制造或产生的各种效应的结果。
什么是网红营销：内容才是王道
揭秘网红营销学：转化率、设计
新媒体环境下网红的营销方式
网红孵化公司对营销方法的复制
网红社群化营销，必备的三个要素
揭开网红店铺的销售倍增的秘密
粉丝效应和大数据助力销售倍增
第八章 网红掘金：颜值产业投资众生相
网红经济的兴起吸引了各方资本投资，包括大学生、微商、传统电商人、媒体新人、艺人等。这5类
人群最有可能成为网红，并主导未来网红经济。资本关注到网红是很正常的，不但因为网红深受年轻
人喜欢，高颜值是网红成功和幸福的重要因素，更重要的是因为网红经济是互联网内容的一种输出方
式，资本关注网红，说明网红聚集的粉丝和用户众多，具有品牌推广的价值。
大学生：知识和颜值兼备的网红掘金生力军
微商：经验和产品皆备的网红掘金主力军
传统电商人：接地气的网红掘金后备力量
新媒体人：操纵内容爆炸的网红掘金幕后力量
艺人：内涵和表演皆具的网红掘金直接引爆者
资本关注颜值产业生态圈内循环作用
网红新阶段：资本入场催生“网红经济”
第九章 发展趋势：网红经济未来值得期待
网红经济背后的支持者是粉丝经济与时代经济，网红们活动在各类社交平台的，他们背后都坐拥着上
千万的粉丝支持。随着越来越多的网红脱颖而出，这块依靠网络发家致富的领域在未来竞争力也会越
来越大，网红经济的规模也将不断扩大。所以今后的网红经济的走向，会越来越呈现出视频化、专业
化、品牌化、平台多元化、营收多元化的未来发展趋势。
趋势一：视频化
趋势二：专业化
趋势三：品牌化
趋势四：平台多元化
趋势五：营收多元化
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后记 寻找网红经济商业模式突破点
参考资料
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精彩短评

1、错字错词太多，重复废话太多，讲述逻辑混乱，装帧排版太烂，干货还行能看。
2、网红内容普及不错 就是错别字太多
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