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内容概要

互联网摧毁了固有的商业模式，重构着商业思维。在移动互联网时代，打造能够吸引用户眼球、甚至
产生巨大社会影响力的畅销品成为企业竞争的支柱。从微信、支付宝等占据几乎所有人手机的现象
级App，到海底捞的毛肚、漫威的超级英雄电影，无不是爆品的成功。
但拥有一款爆品就可以高枕无忧了吗？答案是否定的。事实证明，许多企业“成也爆品，败也爆品”
。只有建立能持续打造爆品的体系，才能使企业制胜关键。
本书通过总结众多企业案例经验，分析了打造爆品的商业逻辑，为企业管理者、营销负责人更好地完
成工作提供参考，帮助企业经营者在移动互联网时代构建正确的企业经营体系，修正他们对企业生产
目标的认识。有了建立体系的思维方式，你就掌握了打造真正的爆品需要的经营理念。
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