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《创品牌》

内容概要

“互联网+”时代，我们忽然发现：品牌进入微时代！过去是三十年河东三十年河西，现在是三年河
东三年河西，在这个移动互联网拆墙、跨界、穿越时空的时代，传统品牌打造的“三板斧”已然失效
，出现了“砸广告不见效，找代言跑偏调，铺渠道作用小”的尴尬局面。人们彰显个性、注重人性、
追求调性，品牌向小众化、个性化、社交化、专属化（私人订制）的方向发展。在微时代，人人都是
自媒体，因此人人可做自品牌，再小的个体也有自己的品牌！3年多来，我们挖掘提炼的大量品牌案
例，无不体现着微品牌同样有做成强品牌和好品牌的潜力。在微时代，少即是多，小而美，胜过大而
全！这个世界唯一不变的就是变！
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书籍目录

推荐序1　微时代品牌长什么样
推荐序2　创品牌
前言
第一部分　微时代的品牌转型
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第二部分　微时代的品牌打造
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第4章　社群自组织品牌打造
第1节　社群出现是发展的必然
第2节　微时代自组织品牌成长之道
第3节　微公益众筹自组织品牌打造
第5章　个体自品牌打造
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第6章　微时代，“大众创业”个体品牌的金色未来
第1节　大众创业“个体自品牌”显身手！
第2节　大众创业“人皆品牌”，大学生创客大有可为！
第三部分　微时代的品牌传播
第7章　微时代，品牌快速传播的辅助工具
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结语
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