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《大众文化论》

内容概要

《大众文化论:当代中国大众文化分析》介绍了主导文化、精英文化、大众文化和民间通俗文化等是当
前我国文化系统中几种相对独立的文化类型，其中大众文化作为现代化发展过程中必然产生的文化现
象在社会大众中具有强大的影响力，甚至正在成为我国社会的流行文化。我们必须认真研究大众文化
的历史发展，全面把握大众文化的深层本质和艺术审美特征，分析当代中国大众文化的积极功能和负
面影响，树立关于大从文化的正确观念，引导当代中国大众文化的合理性发展，建设有中国特色的大
众文化，使之更好地为现代化建设服务。
文化是由文化主体和受体共同参与的、意义的生产和流通的精神创造性活动及其成果。文化大众是指
在商品（市场）经济条件下，具有基本的文化接受和参与之主客观条件并以不同的方式和途径在不同
的层面和程度上介入文化活动的大多数社会成员所构成的整体。大众文化是反映工业化技术和商品（
市场）经济条件下大众日常生活、在社会大众中广泛传播、适应社会大众的文化品味、为大众所接受
和参与的意义生产和流通的精神创造性活动及其成果。大众文化是一种相对独立的文化类型，它在现
代文化系统中和主导文化、精英文化、民间通俗文化等相对应、相区别。它具有社会大众性、日常生
活性、复杂多样性、商业赢利性、强烈渗透性、娱乐消遗性、意识形态性等特征。大众文化的历史发
展形成了自己特殊的发展规律。大众文化樗了一种新的文化生产方式，形成了一种新的文化格局，预
示了一种新的文化发展理念。
当代中国大众文化在其发展过程中，对我国的社会发展、对我国社会大众的日常生活、精神生活、政
治生活产生了积极的社会功能。
第一，它提供了人民娱乐消遣的广阔空间。
第二，它开辟了大众启蒙教育的有效渠道。
第三、它造就了我国经济领域的新兴产业。
第四，它开创了国家政府管理社会的崭新途径。 
第五，它产生了我国民主政治建设的重要力量。
第六，它的独立发展，构成了维护我国文化主权的有效屏障。
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《大众文化论》

精彩短评

1、邂逅：2009年11月某日于图书馆；
旅程：2009年11月；
地点：大小自修教室、家中。
官样文章能写成这如此质地，着实不容易啊~赞一个~可是终究还是官样文章呀⋯⋯
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