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《服装品牌资产研究》

内容概要

《服装品牌资产研究:理论与案例》在对大量与品牌资产相关的国内外理论和学术文献深入分析的基础
上，采用深度访谈法、消费者小组访谈法、问卷调查法、实验法和案例分析法等，收集了大量的一手
资料和数据，采用定性分析与定量分析结合的方法，对北京服装品牌经营环境、主要服装品牍经营模
式、品牌资产和消费模式进行了较深入的分析。《服装品牌资产研究:理论与案例》分为上篇和下篇两
部分：上篇在介绍品牌和品牌资产理论的基础上，采用实证方法，对服装品牌资产及其延伸价目值直
行了研究；下篇结合北京服装市场及品牌的经营环境，对国内外有代表性的服装品牌的经营模式进行
了较深入的案例分析。
《服装品牌资产研究:理论与案例》既可供服装企业经营管理人员阅读参考，也可作为高等院校服装专
业学生参考用书。

Page 2



《服装品牌资产研究》

精彩短评

1、不是我看书看得快，是实在没有干货可捞。典型学院派的东西，太他么表面了。
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