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作者简介

李天元，南开大学旅游与服务学院教授，博士生导师。1981年开始从事旅游教育工作。曾留学英国萨
里大学旅游管理系，并在美国密歇根州立大学公园和娱乐资源管理系及旅游研究中心作富布赖特访问
教授。现兼任教育部全国旅游管理硕士专业学位教育（MTA）教指委副主任委员；中国旅游研究院学
术委员会委员；《旅游学刊》特邀顾问，《旅游科学》、《旅游管理》等学术期刊特邀学术委员。主
要研究方向：旅游学理论、旅游业市场营销。曲颖，南开大学旅游管理专业博士，现任教于东南大学
旅游学系。曾以访问学者身份赴美国俄克拉何马州立大学旅游和接待业研究中心交流学习一年。教学
与研究领域主要包括旅游学基础理论、旅游目的地营销、旅游消费者行为等。在《旅游学刊》、《旅
游科学》等国内主要旅游学刊物上发表文章十余篇。参与或主持教育部、国家旅游局、江苏省教育厅
的多个科研项目以及天目湖等多个地方旅游规划的编制工作。
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编辑推荐

《旅游市场营销》是李天元、曲颖在对自己10多年来的授课讲义不断修订与更新的基础上编集而成，
旨在本着兼顾学术与务实的思想，对有关旅游业营销与管理的基本原理、基本知识和基本方法作一纲
要性的阐释和讨论，寄希望于能针对我国旅游院校课程教学的需要，提供一本简明、适用的学习用书
。内容上注重与国际接轨，注重反映这一研究领域中国际学术界已有的普遍共识或主流认识；联系实
际，强调务实和致用。这也是笔者多年来在教学和研究工作中的一贯主张。本书首要的目标读者为我
国高等院校中修读旅游专业的本科生，不过有些内容也可供研究生教学中使用和参考。
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