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编辑推荐

创新是当今时代的旗帜。在中国历史上，从来没有哪个时代如此重视创新。中国创意产业的萌芽虽然
出现于2002年，却以最快速度得到了从中央到地方的认可和重视。    王珉编著的《创意学理论与案例
分析》共七章节，内容包括创意原理、创意文化学、创意管理学、创意人才学、创意设计学、创意包
装学等。本书可供相关人员参考阅读。
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