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《国际市场营销》

内容概要

本书全面、系统、深入地阐述了国际市场营销的有关概念、内容和方法，详细讨论了国际市场营销中
的人员、过程、促销、定价和销售渠道等具体问题，并分析了国际市场营销的特点、特殊规律以及实
际操作中应注意的要点。书中引用了国际上80年代至90年代初期的大量文献和案例。系一部理论与实
务相结合的有益之作。 
    本书不仅可以帮助直接从事国际市场营销的人员掌握有关知识和方法，而且也可以帮助从事国内贸
易、经济
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