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《体验营销》

内容概要

《体验营销:触摸人性的需要》从体验经济的兴体、体验需要的本质、体验营销的方式、体验营销的诸
多策略等方面，结合成功企业的经营案例，详细论述了当今颇为流行的体验营销方式。理论与实践密
切结合，案例生动有趣，哲理诱人深思。
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