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《商业广告设计》

内容概要

《商业广告设计》涵盖了商业广告设计的设计简史、理论基础、设计形式、表现技巧和制作方法等问
题，并详细讲解了商业广告设计的规律。《商业广告设计》论述经过反复推敲，力求系统化、专业化
、规范化和通俗易懂；书中的商业广告设计图片经过反复遴选，本着创意新颖、设计时尚、艺术性强
、实用美观的原则，为平面设计专业和广告设计爱好者提供学习参考。本书由王亚非、霍楷编著。
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副主任、副教授。    1982年以来，在国内外各出版单位发表各类美术作品、设计作品百余件，曾获首
届全国广告设计大展优秀奖、东北地区书籍装帧设计优秀奖及省级奖多次。    主要著作有：《美术字
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编辑推荐

《商业广告设计》的写作在尊重商业广告的艺术规律、实用性和审美性的基础上，重点研究创意与创
新的方法和手段，通过纵向历史与横向国内外大量广告设计风格的对比分析和归类研究，力争阐述清
晰明了，为从事广告设计和广告学术研究人员提供参考和借鉴。本书由王亚非、霍楷编著。
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精彩短评

1、Essential factor
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