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内容概要

经营智谋书系列。

    企业是一条在汹涌的商海中航行的船，营销便是航船的风帆。没有硕大风帆的强劲张力，任何企业
也难在市场上劈波斩浪。创造营销的卓越并不难，也许你不缺少激情，但可能缺少经验；也许你并不
缺乏智慧，但可能未能更多地思考；也许你已接近了成功，但可能就差最关键的一步。

    成为一个卓越的营销经理，最重要的途径就是不断地学习，反复地实践，并在市场的实际操作中提
高创新能力和分析解决具体问题的能力。本书愿为未来创造出最成功的营销模式和最优秀的营销案例
的卓越经理人欢呼喝彩。
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