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《策划方法学》

内容概要

北京系统工程学会策划专业委员会对古今中外近万项典型策划案例的系统研究表明：几乎每一个成功
故事的背后都有一个精心的策划；顶尖的成功策划所产生的效益增长不是算术级数，也不是几何级数
，而是原子裂变“极数”；策划方法是策划获得成功的关键。
本书由北京系统工程学会策划专业委员会秘书长陈火金撰写而成。本书从古今中外近万项典型策划案
例的成功经验和失败教训中，总结出系统全面的策划方法体系，并将策划方法按策划的层次划分为体
式策划、面式策划、线式策划和点式策划；按策划的内容划分为策划主体自身的策划方法、牵制其他
策划体的策划方法和信息发布的策划方法。
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作者简介

陈火金，现任北京系统工程学会策划专业委员会秘书长，在北京工业大学从事策划理论的研究和策划
实践工作。
1994年11月，在北京召开了由100多名专家学者参加的全国第一届策划理论与应用研讨会，作者主持大
全开幕式。
1997年6月，作者在全国第二届策划理论与应用研讨会上作“中国策划业的困境与出路”学术报告。
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书籍目录
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第五章  牵制其他策划体的策划方法
第六章  信息发布的策划方法
第七章  策划方案产生的思维方法
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