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内容概要

近几年传统企业频繁转向电子商务领域，它们都过得好吗？在面对新市场的销售中都遇到了什么问题
呢？传统企业转型到底有没有完整的转型步骤呢？《传统企业电商突围之路》作者是一位传统企业转
型专家，长期帮助传统企业转型电商领域，《传统企业电商突围之路》中用了大量案例、操作流程和
步骤。
《传统企业电商突围之路》系统地讲解了电子商务中的现状和机遇、传统企业转型的步骤和具体方法
、电商团队的组织结构和管理心得，内容逻辑清晰且丰富，是一次结构化的陈诉。
《传统企业电商突围之路》适合传统企业转型电子商务人群、电商从业人群、各个层级的网店卖家。
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的阶段都会成为电商市场竞争中举足轻重的筹码，我想这些藏在滚滚硝烟中的机遇，你也许需要更透
彻地去了解。
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商行业并不是我们所片面理解的开一个店铺，上传一些产品，做一些推广就可以达成销售目标的。这
其中的步骤如果错了，就可能一步错、步步错。就好比盖房子，地基如果没有打牢固，盖得再高，也
需要推平了重新来过。本章希望通过讲述合理的企业转型发展步骤，帮助各位在往电商转型的道路上
少走弯路，快速成功。
第一节　如何做好数据调查 68
一、数据对于我们的重要性 68
二、数据分析的逻辑和方法 70
三、数据软件的使用方法 73
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而是我看着你，你却在玩手机。”还有一个广告讲的是：年近古稀的老爷爷，每次快乐的家庭聚会，
孙子孙女们都是低头玩手机，不说话。于是老人家定下家规，家庭聚会的时候，任何人都不许玩手机
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