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《智略》

内容概要

如今，企业面临的竞争环境越来越激烈，企业的媒介资源投放也是如此，环境变化的要求使企业的媒
介投放越来越趋于科学化和理性化，企业生存的压力对媒介投放的效率提出了更高要求。本书系统介
绍了与广告媒介投放相关的基础知识，并就实际操作媒介策划的过程进行了全方位的展示，将著名企
业的媒介传播之道跃然纸上。它提供了切实可行的广告媒介投放实施操作方法，是企业营销人员和媒
介运作人员的一流业务指导书。
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作者简介

陈亮，执行力传媒机构媒体传播总监，资深广告媒体传播专家。有多年媒介策划工作经验，是多家专
业杂志、网站的专栏作家，曾在《中国广告》、《销售与市场》、《广告大观》、《广告直通车》、
《广告导报》、《新快报》等媒体上发表观点和接受采访。长期致力于中国企业媒介传播经验的积累
与实践，兼任穗广媒体广告公司媒介总监、广东时尚频道广告公司媒介总监、北京中视汇合传媒公司
媒介总监和多家国内外企业媒介传播顾问，出版著作《智略：广告媒介投放实施方法》、《制胜：企
业媒体传播之道》(即将出版)。  　　其所在团队执行力传媒机构是致力于企业媒体传播体系的综合服
务机构，团队通过自身资源和策略整合，迅速与众多著名国内外大型企业建立了长期良好的合作关系
。为广东健力宝集团、美国银子弹啤酒、广州香雪制药、广州长隆集团等60多家国内外企业提供了媒
体传播投资方面的服务。
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精彩短评

1、对一般的广告媒介投放，不是很好的教科书。但看看也还行吧。
2、写的不错,有用处
3、很有用，对于初学者来说。
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