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内容概要

自20世纪70年代末80年代初市场营销学引入我国以来，随着我国社会主义市场体制的形成和确立，市
场营销学得到了广泛的重视。与此同时，随着我国对外开放的日益深入和企业国际化进程的加快，作
为市场营销学分支课程的国际营销学，越来越显示出特别重要的地位。本书即是很好的教科书。
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案例四 柯达：1990年以后
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