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内容概要

内容简介
本书在阐述市场与市场营销基本概念的基础上，系统地介绍市场营销学
的基本原理、方法和策略，市场营销的战略、组织、计划与控制，以及国际市场
营销策略等基本内容。为工商管理硕士和企业在职的经营主管人员学习掌握
市场营销学的基本理论、提高经营决策和管理水平提供了方便。
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