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内容概要

本书对精细化销售管理、数据分析与预测课程系统进行讲解，提供企业运营中的销售计划指标的设定
、数据获取、分析的方法，并通过常用的 Office 工具来制定运营模型，对企业市场拓展和销售计划制
定和执行的跟踪、调整进行有效控制，并采取相应的考核制度进行保障，帮助企业降低运营风险和有
效开拓市场。
本书适合营运部、财务部、商品企化部、销售管理部、销售及需要做产品分析和销售报表的相关工作
人员阅读。
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著有《打造公司核心圈》《不可不知的销售心理学》《互联网+转型》等畅销书籍。
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精彩短评

1、停留在理论和现象的杂集，略水。
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