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内容概要

创业就是创品牌
只要提供更好的产品就能胜出竞争吗？
在两台一模一样的空调上分别贴上格力和美的的标志，他们依然选择贴有格力标志的那台空调，消费
者认的是品牌而不是产品。格力比美的拥有更好的空调吗？或许是的，但普通的消费者如何判断？更
多消费者选择格力是因为“格力是空调第一品牌”。
企业和消费者的逻辑恰好相反，企业认为更好的产品就可以卖得更好，而消费者认为卖得更好的才是
更好的产品。
如果你还认为更好的产品可以赢得竞争，那你可能永无出头之日。
产品好只是基本要求，但你别指望拥有好产品就能成功，你需要学会如何创建成功品牌。

Page 2



《创业创品牌：创业企业先发制人怠�

作者简介

杨凯恩
创业企业品牌战略导师
2009年，杨凯恩进入深圳市聚成企业管理顾问有限公司，担任企业培训顾问。2011年，杨凯恩正式进
入品牌营销行业，先后担任南昌旭辉传媒有限公司广告经理、南昌智立方营销策划机构创始人兼策划
总监、广州弗洋品牌策划有限公司策略总监及北京天策行品牌顾问有限公司项目总监等职务。现担任
中国切糕领导品牌切糕王子、进口葡萄酒网上商城9号仓库及中式简餐连锁小女当家的品牌战略顾问
。
杨凯恩提出“创业就是创品牌”的观点，将品牌创建提升到企业战略的层面，终身使命是帮助100家创
业企业创建起成功的品牌！
阿迪力?麦麦提吐热
切糕王子创始人、董事长
大学时，阿迪力以“为切糕正名”的初心与两位同学一起创业在淘宝上卖切糕，成就中国切糕第一品
牌——切糕王子。阿迪力获得“中国青年五四奖章”，被评为“全国民族团结进步模范个人”“中国
好青年”“CCTV2014年度三农人物”“感动新疆十大人物”及“新疆青年创业大使”，现担任全国
大学生创新创业联盟常务理事及湖南省大学生创新创业联盟副理事长。
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精彩短评

1、《创业创品牌》是一本内容简单却内涵很深的书籍，它用简明扼要的语言、图文并茂的排版为我
们创业者们阐述了什么是成功品牌及如何创建一个成功品牌，很有道理，很实用，受益匪浅！很爱凯
恩老师，我是一叶知秋，希望凯恩老师看到（害羞）
2、  以前，我对品牌的理解是一个知名商标或独特的品牌形象，现在看了这本书才恍然大悟，原来真
正成功的品牌应该是一个品类的代表，就像格力代表空调，iPhone代表了高端智能手机。
3、《创业创品牌》是我读过的最实在的书，通俗易懂，简单实用，非常在理，适合在创业或想创业
的亲们学习！
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