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作者简介

马尔科·杰尔瓦西(Marco Gervasi)，East-Commerce 作者，瑞奈基商务咨询公司（The Red Synergy）的
创始人和运营总监，“中国电商”和“物联网”领域的权威专家，“奇点大学”2013届学员。身为律
师的他也为多家全球知名企业、投资公司、互联网平台提供管理、投资、法规等顾问服务。多次在全
球各大技术类国际会议上发表演讲，也为亚洲和欧洲多家媒体撰稿。长驻中国十余年，大家都亲切地
称呼他为“马可”。
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精彩短评

1、给老外看的百科，有点浮光掠影。
2、作者以外国人的视角诠释了中国电商，并大胆预测了未来中国互联网电商的发展，从侧面反映了
电商在中国和外国的进步。书中穿插着与电商息息相关的人员，用他们的故事生动的讲述了其影响中
国百姓生活的方方面面。
3、这本书里提到一个观点，中国互联网文化异于西方的原因就是，中国的线下真实世界非常无趣，
反而促使线上的虚拟世界成为人们逃离黯淡生活的避风港。这句话的确是事实。我们上网是为了娱乐
，是为了取悦自己。线下的生活，无论是学生，还是工作者，都无法避免单调重复的生活。目前虽还
算是在读大学生，不过已担任对外汉语老师一年多的时间里接触过非常多的外国学生，他们的业余生
活比我们的确要丰富很多，这些方面促使了中国人的消费观念与其他西方消费者不同。所以文中还举
例了外国投资者为什么会失败的例子来证明了解中国市场与中国人需求在这个领域有多么重要，还提
到了“中国特色”的电商模式。这个未来的物联网跟现在电商领域的关系，这个奇点，“它将不可逆
转地改变人们的生活，它们以前所未有之势，将人类与技术连接起来。”
4、给外国人看的中国电商扫盲书籍。电商从业人员要在里面找点future insights基本不可能。
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