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内容概要

未来属于众筹。十年内，众筹在全球将有3000亿美元的市场规模。
本书站在市场最前沿，回眸众筹历史，描述众筹的当下图景，理性分析众筹模式的革命性，勾勒出在
社交网站上玩转众筹的模式，并深入解读中美众筹业不同的发展机遇与监管规则，解密推动众筹成为
主流筹资方式的动力所在。
本书适合希望在互联网金融新浪潮中所斩获的读者，是低收入群体、初始创业者、梦想家及中小微企
业通过互联网融资方式找到机遇、迅速成长的必备金融服务读本。
首发经典案例——不会吆喝的众筹er，玩不好众筹
A　 国内外主要的社交平台及其优劣解析
玩社交众筹，你必须要了解国内外的主要社交平台。Twitter、Facebook、Instagram、Tumblr、博客、
微信、微博、Qzone、人人网和陌陌⋯⋯只要可以用来发布和推广你的项目的SNS平台，都是众筹成功
的助推剂。
B　 成功众筹项目如何玩转社交平台
虽然所有的众筹网站都会宣传新的项目，但为自己的项目站台是你必须完成的任务。并且，选择什么
样的社交媒体没有标准答案，这取决于你的目标投资者。请参考如下题目：
如果你是一位画家或摄影师，你应该在_____ 上寻找兴趣相投的艺术爱好者；如果你是一个制片人，
你应该在_____或_____ 上发布自己的视频或评论别人的作品；如果你希望举办一场火辣时尚的Party，
你应该到______ 上去经营；如果你的项目和食物有关，你应该在______ 上找到喜欢食物照片的人；
如果你是一位极客或拥有让人眼前一亮的发明专利，那么在______ 上发帖准没错。
没有想法？那你当然需要这本书！
C　 经典案例解析：用SNS玩转众筹
案例一：各老总微信筹学费，互联网思维上中欧
案例二：《罗辑思维》，众筹的社群模式
案例三：i 黑马运动会，不吆喝不成行
案例四：微信AA付款，众筹模式的衍生
⋯⋯
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精彩短评

1、太多案例看起来没什么意思，大多文字纯粹还停留在概念讲解阶段。
2、案例拼凑
3、可以好好思考下 众筹 在现实中的应用
4、我们是众筹网河北分公司的，有没有兴趣把你的书放到我们网站上做下推广~
5、只看到10%，就发现了很多问题，首先，一开始作者说这本书使用两周时间写出来的，但明显看出
这本书不是写的，而是攒的。作者在翻译外文的时候也仅仅是用谷歌之类的翻译出来，很多语句根本
不通，你要拿国外的资料出书，最起码翻译你要自己做吧？即使翻译交给翻译软件，但最起码你要审
核一下吧？
6、kindle书店上买的，简单罗列了众筹的模式和案例，没有其他什么特别的
7、都是众所周知的道理
8、还有一定发展空间
9、知识普及书，对于众筹的实操帮助不大。玩儿众筹的必然懂传播，作者在这方面下的笔墨不多。
另外国内的众筹成功例子貌似不多呀。后记写的挺烂的，好久没看到高考作文中的“呼告”修辞了⋯
10、攒出来的书
11、写的一般，不够深入
12、众筹的知识普及书
13、内容很丰富
14、迅速了解近期的互联网项目内容必读。
15、有一些不错的独特观点，但是仍然不够全面和具体，入门级吧8/100
16、扫盲书
17、加紧学习啊
18、众筹从内容上看其实与民间借贷很难划分开，但新在集资群广以及投入和回报方式的多样化。在
看完整本书之后，对众筹的内容有很多新的资讯，但从实际国情出发，众筹目前还不能在国内生根发
芽，可能除P2P的资金借贷以外。
       在看的过程中，我也在思考该方式的可转化性，但在从多个角度代入和尝试都以失败告终。即便
如此，我亦很赞同书中的观点，众筹是一个让被投资人更容易被投资，让创业更容易被广泛传播的方
式，打开一本书，看到的不仅是书，看到更多的知识。
19、凡是出现什么潮流，就总有一大批良莠不齐滥竽充数的所谓著作涌出来。很不幸，本书就是其中
之一，把众筹所有的信息文章乱七八糟弄在一起，就是本书
20、众筹将成为未来商业社会主流的融资方式之一，它让每一个有梦想的人获得物质资源支持的可能
，也让每一个有相当资金的人从感兴趣的项目中获得收益和回报，众筹告诉我们，这是一个人人可以
实现梦想的世界，而关键是要敢去做。而当众筹在中国未来风起云涌之时，也需要加强监管力度，才
能使众筹得到良性发展，使所有人从中受益，否则这一具有巨大潜在价值的融资方式也可能演变为一
场灾难
21、半个小时看完的，无视错别字和风格不一
22、想起学妹网上筹钱去土耳其，应该也是众筹先驱了吧。追梦人加油！
23、科普了一下众筹的信息，感觉整数就像是在写论文，实际意义不大。
24、机械工业出版社多少还是有一点良心，校对人员稍微敬业了那么一点点，但是这个领域还是没有
一本稍微像样一点的书。想要了解众筹商业模式可以看一看。
25、感觉是新闻拼凑的。
26、是本好书 点赞 
27、不错的案例和入门书
28、关于中高层人群，他们进入高产阶级的唯一途径是股权投资。普惠性资产的利率一定比通货膨胀
低，国家增印的金钱肯定不是通过互联网渠道发给大家，肯定是用到其它地方，然后我们用钱买资产
，进入杠杆效应。只要是普惠资产都会低于通货膨胀速度，只有股权投资可以高于通货膨胀速度
。BTW,最近在研究股权众筹，对于刚刚进入股权投资领域的小白来说，信息获取很重要，可以下载个
“独角兽众筹”APP，里面有全网所有股权众筹项目，一个账户跨平台查看，而且更新也快，还是很
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值得了解了解的。

29、对于完全不了解众筹的我来说是科普书。不过遗憾的是，比较浅显，而且不够接地气。另外，拼
凑上做得不够好。
30、通篇都在介绍什么是众筹，没有什么深刻的东西，至于别人口中所说网上找资料拼凑而来是真没
看出来，书中各章节的逻辑关系比较紊乱......
31、大杂烩
32、一般般！！
33、太容易明了
34、kindle
35、诚意不足的拼盘。
36、了解众筹的科普书籍。
37、众筹入门书籍
38、东拼西凑的一本书⋯⋯
39、给予每一个idea一个公平的机会 在众筹生态圈里自行竞争和沉淀 这始终是创业者的舞台 又有谁关
注过投资者获得回报的几率
40、这本书让我感受到出版社对读者深深的恶意⋯⋯翻开它都觉得对不起自己的智商
41、最有用的是第三章的众筹案例部分，但是国外的众筹案例太多，可以借鉴的地方太少。
42、比较全面，案例也比较多。但是文字水平比较差，读起来比较难受,像是直译的英文文章
43、拼凑不成体系。
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精彩书评

1、这几天在看，不算很枯燥，基本还可以看得懂，但要学习众筹和理解更深入的，还是应该多看一
些重酬网站的成功众筹案列，自己实际去操作和研究！ 我自己的工作也和众筹相关，始终觉得书上得
来终觉浅⋯⋯ 
2、一晚上读完的入门书。世界各国尤其是北美的众筹案例，分析其成败优劣，读完可以对众筹的各
方面有个概念。翻译气息浓，拼凑痕迹重，例如，前几页还在说“债务型众筹”，翻了几页，就变成
“借贷型众筹”了。汗。。。
3、众筹是个好东西 点赞众筹是个好东西 点赞众筹是个好东西 点赞众筹是个好东西 点赞众筹是个好东
西 点赞众筹是个好东西 点赞众筹是个好东西 点赞众筹是个好东西 点赞众筹是个好东西 点赞众筹是个
好东西 点赞众筹是个好东西 点赞众筹是个好东西 点赞众筹是个好东西 点赞众筹是个好东西 点赞众筹
是个好东西 点赞众筹是个好东西 点赞众筹是个好东西 点赞众筹是个好东西 点赞众筹是个好东西 点赞
众筹是个好东西 点赞众筹是个好东西 点赞众筹是个好东西 点赞众筹是个好东西 点赞众筹是个好东西 
点赞众筹是个好东西 点赞众筹是个好东西 点赞众筹是个好东西 点赞众筹是个好东西 点赞
4、这并不是一本行业内的学术书。顶多是一本科普书。总结众筹领域国内外的发展，以及成功失败
的案例。对于希望了解该行业的人类来说，还是有点用的。但是如果想要研究众筹后面的深层原因，
仅凭这一本书是远远不够的。
5、回顾我经历的众筹去年九月十二日，上班路上，一边看书，一边刷朋友圈，看到某人刷朋友圈，
晒自己新入的相机。当时很羡慕，也没多想，在自己的朋友圈发起了众筹相机，金额3万元，15个小时
以后，钱到账，众筹结束。一周左右，相机入手。转眼之间，已经快一年了，参与众筹的朋友，你的
需求呢？众筹结束，曾写过一篇小结，发布在公号上，题目是《艰辛中的美好——在微信朋友圈历
时15小时的众筹始末》。快一年了，再次总结一下相机众筹，顺便梳理一下，我对众筹的看法。我发
起的众筹是以劳动作为回报的。也就是说，支持众筹的人，在未来有摄影需求的，当一直给支持者服
务到满意为止，相当于预售了自己的劳动。可事实如何呢？我为罗莎琳的白雪拍摄过一些产品，拍摄
过两次线下活动，之后，再没有提出拍摄要求。杉索的巩总支持后，再没任何消息。鑫美地设计的曹
总（呢喃）支持后，再没任何消息。昂拓创意设计的辛总支持后，说到他公司拍几张相片就好了。帮
光源设计师李总拍过几次LED灯。泰达的李总，没有任何需求。还有秦总，也没有提过任何需求。近
一年来，时刻准备着回报。为此，又添置了一批器材，铁头、斯坦尼康、监视器、麦克风、聚光灯⋯
⋯总价超过了10万元。也不停的学习拍摄的方法，以求能提供更好的服务。要兑现承诺，是需要付出
代价的。服务到满意为止，就是表示，这个满意是对方主动说出来的，而不是要求的，比如，像某些
专车司机，他会央求你给个5星。板砖大余在众筹1001人的1元支持时，工作人员凌晨4点，在线等到用
户的咨询。用户问，你怎么还在线？答，我在等你问我问题呢。一个小小的细节，感动了不少人。值
得一提的是，京东的客服也不错，有一天，因为一个在京东发起的众筹项目，凌晨2点询问在线客服
，竟然有人值班！要感谢你们的支持，哈姆雷特说，真正的伟大，并不只是为轰轰烈烈之大事奋斗，
而是肯为区区草芥争一份荣耀！那么，我现在身体健康，生活稳定，乐观向上，我等你们的拍摄需求
！以上是对去年在微信朋友圈众筹相机的总结。5月份的时候，受客户委托，发起过一项水果的众筹
。很快，众筹失败了。然后，等着众筹时间到期，等着众筹平台把钱退给用户。期间有一次，当我把
这个水果众筹的链接推送给一个熟人时，他给了我这么一句话：众筹都被你们玩儿坏了！对于这句话
，又感觉羞愧，又感觉恼怒。羞愧的是吃了闭门羹，恼怒的是这人一点也不客气。但他说得到也真是
实情！此次众筹水果，实际就是预售，在设置回报方案时，客户就对价格一分不让，几乎是市场价的
预售行为，文案中，虽然也体现了做农民不容易的，以及支持一个农民产业的发展的梦想，但推广力
度微弱，平台方的力度也一般，项目发布一个星期以后，基本就判断出来，成功的可能性不大。我自
己在苏宁众筹到的水果，等快递过来时，几乎是一筐垃圾——即便是用了顺丰的冰袋，顺丰优选。众
筹发起方有打电话回访，并且主动提出退款或者补寄，但我都拒绝了。这种拒绝是一种深深的厌恶和
失望，不给对方留有一丝悔改的机会，因为做得实在是太糟糕了！和很多很多人，聊过众筹。但真的
没见过一个特靠谱的思路。无论是股权众筹，还是债权众筹，还是回报众筹。张谋也发起过出版自己
的作品的众筹，也失败了。他的失败也是我预料中的，没有精心的准备，很难支撑起一个好的众筹项
目。聪明鱼的众筹是成功了，但我估计是给平台方留点手续费赚点广告宣传的策略。互联网和众筹都
涉及到社会的变革最近，因为有好几个客户聊众筹，所以，又翻阅了几本众筹的书——这些书，按照
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《如何阅读一本书》的观点来说，是实用型书，翻阅三本书花了一天的时间，看这样的书，完全让我
脱离了阅读卡尼曼的《思考，快与慢》，司马光的《资治通鉴》以及章学诚的《文史通义》所带来的
纠结和对自己的怀疑。这三本书是魏来的《玩转众筹》，杨东的《赢在众筹》，盛佳的《众筹——传
统融资模式颠覆与创新》。三本书出版时间差不多，内容差不多。整体来说，盛佳的会好一点。魏来
的最差。三本书，都介绍着众筹的四种方式，国内外众筹案例和国内外众筹平台。有时候，感觉这样
的书，差不多就是一个宣传手册。即便如此，我觉得我们——尤其是屌丝们更应该去了解众筹，当然
，包括了解互联网。前段时间，在银湖沙龙听过张红讲《区块链给我们带来重构社会的可能性》。对
于区块链，现在还没搞懂，大约从技术上讲，就是不需要服务器，只要存在一个活着的节点，数据就
不会消失，也就是任意一个节点储存着所有的数据。那么，她还谈到带有支付功能的智能家居，以及
一种摆脱或者逃离集权和极权货币发行的可能性。因为，任意一次增发对贫穷者来说都是严重的课税
，我们可怜的一点点财富不停的在消失而无能为力。大概有人知道太平洋的一个小岛上，至今还有巨
型的石头货币在流通，这种环保的，简单的货币同样满足着人们的需求和生活，不需要把巨大的石头
搬回自己家，挖个坑藏起来，或者藏在银行，只要大家知道并且承认这巨大的石块上有谁谁谁的多少
多少就可以了。比特币的设想也是去中心，去集权的，一个衡量的货币量，没有发行机构。人类的未
来，货币将会发生什么样的变化，我不知道，但对于这些具有美好想象的思考，我真的是很支持的，
即便，离现实非常遥远。我对张红分享主题的后半块更有兴趣，张红自称是革命者，是颠覆者，那么
，一种重构社会的可能性是什么呢？从自行发行的货币开始吗？有足够的人认同这种货币吗？满足认
同货币的人的从生到死的所有需求吗？以我的智商，无法想象下去，也无法勾勒其图像。但是，我们
可见的历史告诉我们，互联网确实颠覆了很多很多，众筹作为互联网金融的一种主要形式，也颠覆着
很多。这就是我认为的，屌丝们更应该拥抱互联网和众筹的理由。因为，不管是圈地运动也好，权贵
也好，精英也好，财富的分配是偏离弱者和穷人的。就像马太效应，让富有的更富有，让贫穷的更贫
穷，连他有的也剥夺。我跟踪的一个创业项目，政府贴息给予创业者资金的支持，可是，这些创业者
无法获得银行贷款的审核通过，对于银行来说，愿意把钱贷给更富有的人。中小微企业，特别是小微
企业无法获得资金是长久以来一直存在的问题。没有资金和技术，政策的支持，大众创业，万众创新
就会成为口号。那么，创业者在融资的渠道上，互联网金融尤其是基于社交平台的众筹方式是最贴近
的。众多的众筹平台以及P2P等还是有门槛。阿里，百度，腾讯，京东还是有太多的制约，马化腾说
半条命交给合作的小伙伴，我想，他迟早会后悔，基于开放，共享，平等的互联网精神，应该把整条
命交给小伙伴才对！关注过几大平台的各种众筹项目，说实话，还真是有些要求和门槛。如何让一个
淳朴，善良，没心机，不是投机心理驱动的创业者获得各个方面的创业支持，是不是社会精英们应该
努力的促成的问题？我们说普惠金融，我们说人生来就有信贷的权利，可是，或者我们说完，就全部
忘记了，每个人都懂，口号要漂亮，行动要利己！那么，我觉得我对这几本书的梳理，重点还在基于
社交平台的众筹。去认识社交平台，去认识众筹，去创业！我们面对的环境实际相当复杂和坎坷。我
们必须更有智慧和奋斗才能走出去，走更远！70年代出生在乡下的人，对农村盖房子帮工应该不陌生
，那或许也是一种众筹。新婚夫妇成家，收点份子钱，是大家众筹一对新人自离门口的启动资金。但
是，改革开放和城镇化，对乡土、宗族、传统的瓦解力度甚大。很多人记得汶川地震，记得刚刚发生
在天津的爆炸事件。多少人自发的参与进来，拿出自己的爱心去帮助别人。某种程度上，这属于公益
性质的众筹。那么，一个创业者如果想通过众筹获得资金——我觉得应该把这笔钱叫做种子资金，拿
到钱不能当救济粮用。否则，也难以启动创业项目——必须首先回答一个问题，你为什么要众筹？这
个问题的回答就是解决动机的问题，所以，很多个人，帮助一个人，去实现他的梦想，成为一个很好
的动机，同时，也看到很多个正在发起的，或者已经成功的众筹是和梦想有关系的。越是人类距离遥
远的梦想，其动机越有凝聚力。想象，完全以售卖产品为回报型的众筹，难免不被人一眼看出来，你
玩儿坏了众筹，你动机不良！男人约好去东莞——动机明确，司马懿之心，路人皆知。众筹项目也需
要赤诚的把动机告诉你的小伙伴。以粗鲁的预售方式或者从众筹，到种子，到天使，到A轮，B轮⋯⋯
商业上似乎没什么问题，但，这个泡泡迟早是社会共同来买单的。包括政府的决策错误，实际上，买
单的是全社会。找到一个良好的动机，用最朴实的语言表达的非常清楚，在你的社交平台去众筹你创
业的种子资金吧！根据邓巴数来说，方案要让一个陌生人看到心动。这就应该是一个能成功并且蛮好
的众筹项目。众筹的组织变革意义在于，这种方式是向中心化和资源垄断者，精英圈层发出挑战，实
现弯道超车——当然，没有人会在乎你，直到你创业成功并且迅速扩展。对弯道超车的理解应该向着
重新阐释或者定义一种商业模式而言的，必须在某种意义上超越当下政治和经济的制约。烂大街的话

Page 10



《众筹》

，就是叫羊毛出在猪身上狗来买单，不想当厨师的理发师不是好律师。政府没有管，没有现成的法律
以及监管的地方，就是市场最活跃的地方。它的萌发，实际上就是市场经济的萌发。能抓住机会也蛮
生就是巨大的机会，此处想象空间强大。对国外众筹平台和案例的参考和学习不能忽略本土的现实考
量。毕竟，想象中的美好不敌现实的残酷。我突然想到，能不能发起一个众筹10亿元，在深圳自己盖
房子的项目，然后，让居者有其屋，开发商卖5万的房子，我们8000就盖好了。多么异想天开啊，可书
翻到后面，才发现，有这样的众筹项目。有理想，有情怀，有才华的创业者们，勇敢的去众筹吧，美
好的事情随时都会发生的！关于众筹，我们多聊聊？
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