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内容概要

它是一本适合所有外贸业务管理者阅读的书。不管你现在是，还是即将成为，在新的外贸环境下都需
要用创新思路来指导你的工作，我相信一个好的业务员也是自我管理者，而这本书正是为此而创作的
。本书从外贸难盈利的根源、外贸快速盈利的渠道、外贸整合营销初体验、外贸整合营销之 B2B 营销
等多个方面，全方位地介绍了外贸营销的方式、方法以及问题所在。
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夏涛，14年专注于品牌跨境电商的策划运营管理，阿里巴巴前300位创始股东，帮助1000余家出口企业
进行海外网络推广，创造了超过10亿美元订单的商业机会，2010年创办“创富互联”，《进出口经理
人》杂志年度封面人物。
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精彩短评

1、对于做贸易碰到的问题都有涉及，在理念上有很多的指导，对于管理者或者创业者很有益处的一
本书。 
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