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内容概要

本書旨在探討都市如何在全球化視野中透過國際賽事活動和藝術文化節慶等都市文化策略運用，匯聚
既有凝視能量、文化資本，並結合都市既有的文化政策，重新詮釋、轉化在地文化，展現都市的全球
和在地文化形象，成就全球都市的在地文化治理與文化的核心策略。
全書藉由2009年高雄世運會、2009年臺北聽奧、2008年北京奧運、2007年廣州少數民族運動會、高雄貨
櫃及鋼雕藝術節、西班牙法亞節、紐澳良狂歡節、歐洲文化首都、聯合國創意城市網絡等都市文化策
略實務，分析都市規劃者（及都市治理體系中的能動者）如何在藝術文化治理的場域和網絡中，藉由
官方和民間的組織網絡，凝聚在地市民共同的文化價值、理念、認同與歸屬，呈現的不同都市的國家
文化意象、風貌，以及反思性地分配都市中既有以及額外獲取的權力與資源。
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