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《拍拍小店运营宝典》

内容概要

《拍拍小店运营宝典》是一本系统阐释拍拍小店和微商运营方面的书籍，《拍拍小店运营宝典》包括
微店相关概念、拍拍小店开店实操、拍拍小店运营战略、拍拍小店战术四个方面的内容。
《拍拍小店运营宝典》内容覆盖了整个拍拍小店的运作和运营知识，以及实战的具体操作方法，还包
括丰富的微商运营思路。《拍拍小店运营宝典》以专业的视觉全方位解读微商、微店等移动电商给传
统产业带来的变革，适合微商人员、网络营销人员、移动互联网营销人员及企业人员阅读。
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