
《实战需求分析》

图书基本信息

书名：《实战需求分析》

13位ISBN编号：978730244031X

出版时间：2016-10-1

作者：杨长春

页数：268

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu000.com

Page 1



《实战需求分析》

内容概要

本书是一本系统讲解软件需求分析及设计的书，面向管理软件，以实战为主。书中包括大量案例以及
来自作者工作实践中的经验心得，主要讲述了需求分析的工作步骤、需求分析的工作内容、如何进行
需求调研、如何进行系统规划、如何设计软件、如何设计出好软件、快速原型开发模型、需求文档的
撰写、如何应对需求变更、如何成为需求分析高手。
本书适合从事需求分析工作的专业人士、希望从事需求分析工作的IT人、希望了解需求分析工作的IT
人、计算机相关专业的大学生、管理相关专业的大学生、企事业单位从事管理工作的各级管理者，以
及企业信息化管理体系中的关键用户等。
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作者杨长春，大学学的会计专业，毕业后在一家建筑公司做过几年财务工作，后因为对企业信息化管
理的浓厚兴趣，改弦更张进入软件行业。一晃十几年了，干过软件行业中的大多数岗位，主攻软件实
施、团队管理与需求分析三个方向。曾经创建过软件公司做ERP开发，未能成功，现于无锡某软件公
司做管理工作，分管产品、项目、流程、团队建设等方面的事务。本书是作者对需求分析工作的经验
、心得、教训、领悟的总结。新浪微博：@无锡杨长春；微信公共号：yang_changchun。
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精彩短评

1、值得大多数软件从业人员，并且不限于软件从业人员读。
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