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《图解网站分析（修订版）》

内容概要

本书以图配文，结合实例详细讲解了如何利用从网站上获取的各种数据了解网站的运营状况，如何从
数据中攫取最有用的信息，如何优化站点，创造更大的网站价值。本书适合各类网站运营人员阅读。
第1 部分介绍了进行网站分析必备的基础知识。第2 部分详细讲解了如何明确网站现状，发现并改善网
站的问题。第3 部分是关于流量获取和网站内渠道优化的问题。第4 部分介绍了一些更加先进的网站分
析方法，其中详细讲解了如何分析现今风靡全球的社交媒体网站。
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《图解网站分析（修订版）》

精彩短评

1、长了知识
2、虽然对码农来说 内容交集占4成左右 但对KGI等概念的认识有助于设计和架构
3、step one
4、互联网的基础读物，有干货
5、入个门。求一本视角更宏观的
6、讲的比较浅显，所谓的图解也不是很有价值
7、介绍的分析工具比较多，第2章关于KGI/CSF/KPI的内容有助于搭建分析框架～
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版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。
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