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《商用色彩心理学》

内容概要

《商用色彩心理学》简介：
工作能力强的人懂得“颜色法则”！7-11的颜色为什么让人印象深刻？----互补色的效果。穿“红色的
内衣”，为什么会健康？“白色的车辆”为什么能减少交通事故？客人愿意购买的颜色中，为什么红
绿色偏多？记工作笔记时，什么工作应该用红笔，什么工作应该选蓝笔？繁荣期白色衬衫，萧条期彩
色衬衫会畅销？藏青色的衬衫----读懂“在就业活动中的学生的心里”的方法。“能说出上司喜欢的
颜色的人”工作会出色！对头脑有益的颜色是“驼色”！“颜色”里有各种各样的学问。工作能力强
的人都擅长使用“色彩”。“颜色”不仅可以决定事业的成败、生意的盈亏，还可以降低犯罪率、减
少交通拥堵，从某种意义上说，学会正确使用“色彩”至关重要。《商用色彩心理学》就是一本颜色
功用大全，告诉你颜色如何控制人的心理。越是头脑好的人越拘泥于颜色！什么样的颜色会让人觉得
幸福，什么样的颜色能防止忘东西，什么样的颜色对大脑起作用，什么样的颜色会影响人的心理，你
好像知道其实不知道的“颜色了不起的效果”⋯⋯本书将一一为你解答！
作者简介

Page 2



《商用色彩心理学》

作者简介

小山雅明，1956年出生于日本神奈川县。商业色彩顾问、Aiwa广告公司董事长。20多年来，每年都
为200多家公司提供广告宣传和店铺内外包装配色的服务。帮助很多公司吸引了很多顾客，并提高了营
业额。曾与兰彻斯特法则的代表竹田阳一共著《赚钱的店铺都由“外表”决定》，其他作品有《招牌
的魅力提高招揽顾客的能力》等。
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《商用色彩心理学》

书籍目录

《商用色彩心理学》目录：
第一章 工作能力强的人善于运用“颜色”
红色，我们的心理原色
为何身着红色内衣会更为健康
穿色彩色调值高的衣服决一胜负
运动会中“红组强于白组”的原因
将红色的照明灯变成蓝色能减少犯罪率
在高速公路隧道中用橙色灯光能缓解堵车
“白色的车”很少出事故的原因
迷彩色——“颜色多”就看不见
你一定要知道的互补色
如何更为明智地利用“蓝色的减肥效果”
第二章　“赚钱的颜色”与“亏损的颜色”
提高工作效率的灰色
昂贵的商品为何经常是黑色
价格标签颜色的秘密
“赚钱”还是“亏损”由颜色决定
“经典色”红色的运用
第三章 生意的成败取决于“颜色”
不要在有“蓝色墙壁的房间”中开会
红色墙壁为什么能提高餐厅回头率
为何“7-11”的招牌令人印象深刻
引人注目的商品“颜色顺序不同”
“甩掉颜色引人注目”的技巧
为何药店往往“灯光明亮”
蓝色面积过大会带来压力
提高病愈能力的“中间色效果”
提升或降低顾客消费水平的颜色
不同地区的人对颜色感觉不同
这样排列原色与纯色的商品会畅销
店铺装修要处理好配色
塑造广告效果图一样的亮眼店铺
楼梯台阶的色彩妙用
让卷闸门告别灰色
看到“自然色”后人们总会收紧钱包
第四章　影响大脑的颜色，对心有效用的颜色
“米色”与“米黄色”对大脑有益
在记事本中用不同颜色标注工作
从“颜色排列方式”看工作能力
不景气时彩色衬衫畅销的原因
西装颜色看求职学生的心理变化
有一种灯光“能使人注意力集中”
让人神清气爽的卧室窗帘颜色
关注上司颜色喜好的人总能把工作做好
能防止忘事儿的奇妙颜色
店铺的颜色及灯光运用有诀窍
第五章　你不知道的“颜色的巨大功效”
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《商用色彩心理学》

为什么彩虹的颜色在美国是六色
为什么日本将绿色信号灯称为“青信号”
为什么“男厕是蓝色，女厕是红色”
为何没有中间色的国旗
和中国人友好交往要妙用红色
英国绿到底有哪些不同
相同的红色不同地方看起来不一样
有一种颜色“只有日本人看得见”
年龄决定颜色喜好
应对老龄时代，颜色大有玄机
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《商用色彩心理学》

精彩短评

1、很多小知识
2、虎头蛇尾
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