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作者简介

郭威，佐佑商学院院长，管理学博士。专业方向为组织理论、组织设计。喜欢研读经典组织理论，尤
其爱好巴纳德组织理论，对描述鲜活现实的案例有兴趣。著有《新组织设计》《大企业组织管理案例
》。
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精彩短评

1、社区商务这一概念很清晰地解释了品牌、生产、渠道、消费者之间的深刻联系，对看清现在的电
子商务、消费升级、社群经济、网红经济、内容电商给了非常大的启发！
2、这本书应该是介于案例和传记之间的一本书，书写体例比较像案例，内容比较像传记。书中过分
强调了石田退三和神谷二人的个人作用，并没能够完美得为我们呈现丰田的历史演变和成功做法。可
以说这部书是整个系列里最差的一本。
3、比较翔实地还原了丰田汽车的发展历程，但是分析较少，书中前后都引用了大段《营销的本质》
一书。作为补充材料看看还行。
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