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内容概要

编辑推荐
你正在遭受威胁！
当你读到这本书的时候，世界各地的人们正在探索新的思路，想尽一切办法挤进你的行业，并梦想制
定出能够抢占你市场份额的计划。不管大公司还是小企业，都在致力于创新和雇佣富有创造力的团队
成员，从而更好地专注于如何为其市场带来突破性的新概念。人们每年都会向市场投放成千上万的新
产品，假如你今天尚未面临重大的新的竞争威胁，那么明天你将很快就会遇到。
这是一本“陷对手品牌于死地”的秘笈。
《凯洛格商学院品牌防御课》并不是一本关于创新和强势品牌的书籍，实际上，它是一本有关市场营
销神秘艺术的实用指南。
这本书将告诉你如何在面临竞争袭击时生存下来，甚至让你的业务蓬勃发展。它将展示如何利用系统
性方法抵挡眼前的威胁，进而保护你的市场份额。在这里，我们要强调：最成功的防御却能迫使竞争
对手退出市场，甚至他们还会因此而破产！
最后请注意：不要让任何对手看到这本书在你的书架上。
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作者简介

蒂姆卡尔金斯（Tim Calkins）
美国西北大学凯洛格商学院市场系教授。
蒂姆卡尔金斯曾在卡夫食品公司（Kraft Foods）工作十多年，目前除授课外，仍在为世界各地的大公
司解决营销策略和品牌方面的问题，同时担任营销战略公司五级咨询公司（Class 5 Consulting）总经理
一职。著有《突破营销计划》（Breakthrough Marketing Plans），参与编辑了《凯洛格品牌论》
（Kellogg on Branding），蒂姆的言论经常被《商业周刊》、《新闻周刊》、《英国金融时报》、《华
尔街日报》和《纽约时报》等主流媒体所广泛引用。
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精彩短评

1、竞争策略的重点就是，不用活成最好，只要比对手好就行。
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