
《风口上的汽车新商业》

图书基本信息

书名：《风口上的汽车新商业》

13位ISBN编号：9787115421846

作者：郭桂山

页数：326

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu000.com

Page 1



《风口上的汽车新商业》

内容概要

本书从互联网+汽车趋势解析、汽车电商困局突围策略、汽车后市场溃败求解等三个篇章详细阐述了
作者的观察与思考，当然更多的还是作者在汽车电商行业的实践中得出的解决诸多问题的战略策略，
作者站在行业之巅既有战略策略的解决方案，同时也有战术上的实施细则，更有实操案例解析与行业
大咖访谈等不可多得的干货。当然，作者一向追崇的宗旨是，书中观点的对错不是最重要的，重在与
行业同仁探讨，以书会友，希望作者的这块破砖头，能够引出读者的美玉，共同为汽车电商乃至整个
汽车行业的商业模式创新做出更多有价值的探索。
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作者简介

郭桂山，笔名散人。诗人，曾涉猎诗歌、摇滚乐、绘画、行为艺术等先锋艺术领域。汽车电商战略研
究专家，混迹于汽车媒体圈十余载，从事汽车电商平台市场战略多年，曾任国内汽车媒体主编，后任
德国最大传媒集团阿克塞尔?斯普林格旗下AUTOBILD中文网总编辑，获得2013年度搜狐最佳汽车行业
自媒体人。是新浪汽车、搜狐汽车、汽车之家、易车、今日头条、价值中国、《智驾》杂志等多家媒
体专栏作家，发表在全国各大媒体作品多达200多万字。
积累了15年的汽车媒体和电商行业从业经验，对电商网络产品平台架构、商业模式构建、市场推广、
内容运营等有娴熟的实战经验，并创新性地建立起一套自成体系的市场营销理论和实践经验，创造
的CPS营销平台结合移动互联网传播理念，并可整合线上所有资源为产品及平台的迅速崛起提供最为
有效的底层驱动的支撑。曾经承担国内多个大型汽车电商和车联网项目顾问和执行工作，从商业战略
布局到产品模型规划和运营规划全面把控和执行。现居北京，从事汽车电商和车联网事业，咖猫网创
始人。[5]
2014年出版个人专著中国汽车电商和车联网生态报告《被颠覆的汽车帝国》，引起业界强烈反响和一
致好评。2016年《风口上的汽车新商业》出版，被列为工信出版集团重点图书项目。贸促会汽车专业
分会《中国汽车营销蓝皮书》编委会专家。
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章节试读

1、《风口上的汽车新商业》的笔记-第26页

        互联网时代，很难相信以科层制为特征，以管理为核心靠组织分配任务和监工的思维来运营一家
企业会有创新动力；靠“过关制”的产品计划，把所有的工程师按照既定的计划束缚在这个已经计划
好的体系中，步步跟进完成产品；这样的团队是永远不可能超越既定目标的，也不可能开发出更具有
人性的产品。
----北京福田戴姆勒汽车有限公司商品战略张大伟

2、《风口上的汽车新商业》的笔记-第18页

        虽然从某种程度上来说，车企可以选择自建电商平台或与成熟的电商平台合作的方式，但对车企
而言，自建平台就意味着可以实现对销售线索的集中管理，斥巨资自建平台更符合车企对长远利益的
诉求。
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