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内容概要

本书是日本著名传播学家山本武利的早期代表作，也是日本广告史研究领域的集大成之作，囊括了报
纸和广告的诞生过程，详尽考察了从明治维新（1868年）到日本战败（1945年）期间日本广告的发展
历程。本书关于日本广告媒体、广告主、广告代理各领域的重要史实和案例都极具史料价值，从中既
可以看到日本广告业的发展历程，更可以窥探日本消费活动的历史进程。
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作者简介

山本武利，中国传媒大学和日本早稻田大学教授，著名广告学者。
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精彩短评

1、史料价值比较高，非学术目的的阅读就不推荐啦
2、广告多少直接反应了影响力，曾经书是最大广告主
3、翻译非常的舒服。这本书最不可思议的地方在于广告所折射的日本百年品牌的百货、实业与金融
发展，始自明治维新起就已经有了如此长长远远的经营计划与理念的萌芽，实在太叫人吃惊了！
4、读起来很顺畅~
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