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《被诅咒的巨头》

内容概要

传媒行业的投资为什么屡屡失败？
对媒体业而言，什么最重要？
中国传媒业该何去何从？
传统观点声称：投资者应该把宝压在最有可能爆出下一个大热门的传媒类系列产品上；“内容为王”
不可撼动；互联网是妙不可言的新发明，它为日益逐渐退化的媒体业铺设了一条潜在的生命线；全球
化为媒体增长灌注了推动力，等等。
作者对上述观点进行了逐个评判。作者鲜明地指出，媒体业真正的竞争优势只有屈指可数的几个来源
，即规模、客户吸引力、成本以及政府的保护。
中国传媒产业2013年总体规模将超过8800亿元人民币。面对着全球化和电子产业的发展，中国传媒业
的经营走到了一个十字路口：是坚持传统的模式，还是像国外的传媒巨头们学习？

本书仅限于提供一个基本框架供人们思考如何在媒体业中进行有效的运营。
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《被诅咒的巨头》

精彩短评

1、对比一般的关于传媒巨头的书，公司用事实举例更值得深度思考行业发展的趋势
2、半星给题材
3、战略就是要知道竞争优势，强化进入门槛，没有门槛就只能在效率上做文章了。规模、客户吸引
力，成本，政府保护。要多想合作而不是独大。
4、内容翔实，条理清晰
5、巨头的诅咒在于：巨头们的职业生涯一律以精彩的洞见开篇，这种卓越的洞察力让它们得以为股
东创造价值，但不知何故，它们渐渐忘掉了在最开初是哪些因素创造了价值。
6、渐入佳境
7、有点意思
8、商学院内容，比讲稿更散
9、不能再赞
10、需要比较多的专业知识才可以理解~但是视角蛮发人深醒的~
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