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内容概要

全球第一本知识产权营销专书问世!用脑赚钱的人，必备攻略!从实验室到市场，成功到位的关键!如何
把“知识产权”这种无形资产，转化为可赚钱、可营销的新型商品，塑造稳定持续获利的商业模式，
并变革知识产权经营环境、创新专利布局战略?以往营销学都着重于实体商品，而无形的知识产权相关
领域却付诸阙如，鸿海前法务长以自身25年经验，并援引境内外重大案例，搭配step by step图解，建构
出萃取知识产权价值的商业模式。 无论是企业、个人或研究机构，想让自己的创意发挥最大经济效益
，必备的营销工具书!
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作者简介

周延鹏毕业于中国“台湾辅仁大学”法律学系。曾创立并经营鸿海科技集团“中央法务处”，任该集
团法务长18年，主要负责国际商业法律、知识产权运营、投资购并上市。除为鸿海科技集团打下坚强
的知识产权布局与运营机制外，同时在资通讯、半导体、生技医疗器械产业知识产权领域，几乎无役
不与、无所不玩。
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