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内容概要

本书以重构商业时代为主题，向读者展示并剖析企业在获得大量用户数据之后，如何降低成本、提高
营销效率，从而实现精准营销。全书共分18 章，逐一解密餐饮业、出租业、保险业、零售业、珠宝业
、烧烤业、洗衣业等众多行业O2O 经营之道，分享最实用的O2O实战经验，带领读者概览最前沿
的O2O 商业模式，寻找实现线上与线下无缝连接之秘籍，探索如何借助O2O 重构改善传统商业模式
，进而思考企业的未来发展之路。
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