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内容概要

《中外媒体国际传播能力建设战略研究丛书：国际传播能力研究（国家与媒体案例集）》从国际传播
网络、人力资源、技术装备、产品与服务等角度出发，对多个发达国家和发展中国家的国际传播能力
进行比较，分析这些国家主要国际传播媒体的发展现状与特点，探讨中国国际传媒的优势和差距
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