
《电商大数据——数据化管理与运营之道》

图书基本信息

书名：《电商大数据——数据化管理与运营之道 （第2版 ）》

13位ISBN编号：9787121271621

出版时间：2015-10

页数：316

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu000.com

Page 1



《电商大数据——数据化管理与运营之道》

内容概要

《电商大数据——数据化管理与运营之道》（第2 版）侧重数据化思维和思路的介绍，大量的电商真
实案例贯穿其中。笔者长期主持和负责大型电商公司数据化管理与运营工作。本书特意兼顾鲜活性、
趣味性、真实性和实用性。
电商行业已经进入红海阶段，机会主义不在，技术洼地被填平，精细化运营和数据化管理已是电商决
策者的必修课。电商企业的兴衰荣辱总能最先在数据层面窥见端倪，甚至可预见是否养痈成患。
随着互联网业态不断深入发展，如今在互联网（含移动互联网）跟电力一样稀松平常作为生活、工作
刚需之时，数据化管理与运营之道不是空心的概念，但是它需要成熟的应用场景和可复制的业务支撑
套路，仅凭一些数据分析师的主观能动性是远远不够的。
本书内容共分为三个部分。第1 部分是从量化的角度去解析电商战略和战术的基本内容；第2 部分讲解
数据驱动的相关知识、工具和理念，对数据驱动的方法论及如何构建数据化体系做了深刻探讨；第3 
部分对电商常见的广告投放策略、艺术设计、管理运营和CRM 四个构面进行了全新角度的阐述。
本书适合电商企业的管理层、互联网和电商相关行业的数据分析师阅读参考，也可作为电商专业在校
大学生的参考读物。
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精彩短评

1、刚从导购网站进入真正的电商公司，这本书很有帮助！有战略分析，也有战术的指导，数据化指
标体系的搭建。
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