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《《正能量营销——让伟大品牌的成功》

内容概要

正能量营销的开山之作！
对！绝对秘密！谷歌、微软、可口可乐、苹果⋯⋯全球品牌10强的品牌精神都充满正能量。
“世界上最好的工作大堡礁看护员”全球50强余莹作序并推荐！
可口可乐的“开启快乐”、奔驰的“惟有最好”、通用电气的“梦想启动未来”⋯⋯没错，无一例外
，伟大品牌的品牌精神都是满满的正能量。要想成就一个成功品牌，正能量的精神内涵是不二的选择
。
本书介绍了企业如何通过正能量营销传递出品牌的精神内涵，进而成就自己的品牌。本书开创性地提
出了“八大正能量营销点”积极的心态、梦想的指引、快速的行动、不懈的坚持、感恩、爱、给予、
合作，并通过具体的案例讲述了如何在这八点中挑选适合自身品牌特点的切入点。本书最后从企业发
展战略的高度，提出了正能量营销将成为企业成功的新方法，为企业发展提供新动力，并在未来保持
极好的发展态势。
本书作为正能量营销的开山之作，无论是从理论还是实操的角度，都极具开创意义，非常适合想全面
系统了解正能量营销的营销人员，对企业制定品牌战略和产品策略也有很强的借鉴作用。
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作者简介

廖恒，有料先生，新生代网络营销人，8年媒体与营销从业经验，百个营销项目实战历练，获得过包
括长城奖与艾菲奖在内的14项顶级营销大奖。廖恒专注实战，其著作《引爆关注——网络营销一线战
记》被誉为网络营销实战必读书。《引爆关注》还创新地提出了网络营销实战中的“引爆关注”理论
，即任何网络营销，都要首先引爆关注，而不是直接从目的出发。因为这一理论颠覆传统，该书一推
出，便引发业界强烈关注。
《正能量营销——让伟大品牌的成功秘诀为你所用》是廖恒的又一力作，该书是正能量营销的开山之
作，构建了正能量营销的理论与实战体系。廖恒本人推崇从用户的正能量精神需求出发策划营销战役
，实施过多个正能量营销项目，其中，“中国即客”项目作为精神营销的代表，被《新周刊》评
为2011年“年度10大营销案例”。
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