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内容概要

《公司的演变：一部基于互联网的企业发展史》内容简介：这是一个互联网串联的时代。互联网在扶
植原有的经济结构和企业盈利模式的同时，也在创造崭新的商业模式。在价值创新的互联网浪潮中，
伴随着形形色色的企业沉浮故事，我们看到成功与失败，看到睿智思想的交锋，这些故事不仅提供了
科技进步改变生活的鲜活案例，也必将引发企业家和研究者的思考与借鉴。
本书作为《商业价值》杂志之中部分精彩深度报道案例文章的汇编，向我们展现了互联网时代不同的
企业在发展和竞争中的精彩表演，其中既有IT巨头，也有风头正劲的BAT三巨头，还有新兴创业型科
技企业和其他传统行业如金融、零售界的领军者，这一切展示了近些年中国商业发展的脉络。
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作者简介

《商业价值》杂志是中国专业的“技术商业”杂志之一，专为变革者打造。杂志聚焦于报道、解读和
推动更创新、更智慧、更可持续的商业，是一本研究分析型的商业管理月刊，以中国商业界的“变革
者”为读者群，特别关注技术与网络推动的商业变革，关注商业创新激发的产业趋势，关注企业的持
续发展以及承担的社会责任，是中国优秀的“技术商业”媒体。2014年10月正式宣布与中国领先的新
媒体先锋钛媒体合并。
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