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内容概要

这是一本全新、实用的商业模式创新设计指南！
以乐视、滴滴出行等明星企业为例，多角度为企业转型升级提供经验借鉴；
分析三大利润律，从企业基因出发，用全新的理论与方法构建商业新生态。
16年钻研、5年EMBA课程讲授、2年写作、十易其稿，终成佳作！
世界优秀NLP导师之一李中莹、长江商学院副院长滕斌圣作序，畅销书作者宗毅等企业管理者推荐！
涉及案例包括乐视TV、苹果手机、超级女声、滴滴出行、荣昌洗衣、任天堂、IBM、联想、咖世家、
星巴克、奇堡、LV、Coach、利乐、韩都衣舍、多利农庄、E人E本、春秋航空、四川航空、奇虎360、
河狸家、Airbnb、星期8小镇、万科、万达、福特、特斯拉⋯⋯
本书附加值：
1.喜马拉雅上免费收听本书微课堂；
2.网易云课堂付费购买本书视频和PPT。
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作者简介

劳莘
2001年新加坡国立大学MBA毕业，创办了开锐管理咨询（KRC），从事企业管理咨询16年，专长商业
模式创新设计、转型战略设计、市值成长规划等领域；服务客户数百家，包括新加坡港务局、美孚石
油、裕廊工业园等大型企业，也包括众多中小企业和新创企业，还有中国各大机场、航空公司、经济
园区；多次获得国务院、福建省、厦门市各级政府表彰；近年执教厦门大学、西南财经大学、西安交
通大学、云南大学等高校EMBA/EDP课程，深受企业家好评。
周杰
开锐咨询“互联网+”事业部总经理，曾任淘 宝大学资深讲师、厦门大学管理学院电子商务总裁班讲
师、清华大学电商总裁班讲师、国内知名快消品公司KA销售经理；精通线上线下运营，曾带领团队创
造年2.3亿元的销售业绩，荣获沃尔玛*佳进步供应商奖项；从零开始创办公司电子商务部，仅用一年
时间带领电商部销售过亿；服务和培训过的客户有广州白云国际机场、沈阳桃仙国际机场，以及中国
移动、大北农集团、友邦保险等多家世界500强企业；著有《电商团队管理》一书。
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