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《消费文化理论研究》

内容概要

《消费文化理论研究:基于全球化的视野和历史的维度》分上下两篇共11章，上篇立足于人类消费实态
的历史演变过程，重点研究了中西消费文化及消费观念历史变迁，并对中西主流消费文化及观念做了
系统的比较；下篇是对现当代西方消费文化思想与理论的系统评析与研究，包括西方消费经济思想的
流变，法兰克福学派的消费文化批判理论，伯明翰文化研究学派的消费文化思想，后现代消费文化理
论以及马克思主义的消费需要理论。最后是研究启示与结论。
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