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《营销核战争》

内容概要

《营销核战争》一书，为国内实战营销人士吕海滨、马庆军所著，主要讲解中国目前营销已经进入全
网营销核战争时代，也就是在移动互联网到来的时代，传统企业通过移动互联网做先锋，全网营销引
爆点为关键，结合线上与线下、移动与PC、现实与虚拟多种模式，调动移动互联网、PC互联网、传
统线下网络等多方面资源，可以打一场立体化的营销核战争！
本书读者的最大获益为：
1）化解企业营销困局，让企业学会在移动互联网时代，能够以最低的成本、最快的速度、最大的范
围打赢一场现代化的营销核战争；
2）让企业学会把握移动互联网这个千载难逢的时机，建立自己的品牌，提升议价权。
本书最大的特点：
1）
同类书籍一般讲解已发生案例，本书不但有已经发生案例的重新解读，同时推演了众多未曾发生的案
例；
2）
同类书籍讲学习国外营销理论和经验，本书继承国外优秀营销理论的同时，独创营销核战争和引爆点
理论；
3）
同类书籍多以跨国企业为榜样进行讲解，让国内企业学习，本书则是直接教国内企业如何向跨国企业
开战；
4）
国内第一本真正从营销角度讲解移动互联网的书籍。

Page 2



《营销核战争》

作者简介

吕海滨
著名营销理论“引爆点理论”创始人，著名实战型营销战略专家、全网营销战略专家、移动互联网营
销专家。深圳市营销协会常务副会长、中国企业联合会高级管理咨询师。

近20年的市场营销实战工作经验，具备极其敏锐的市场洞察力，从竞争战略、品牌战略，到全网营销
战略规划，都有极其精准的把握。多次到国外先进的企业考察学习的经历使他具有视野非常开阔，对
国际市场环境有其独到的见解。

通过对移动互联网营销的深入研究与实践，首创“引爆点理论”，提出“引爆点”才是移动互联网时
代营销的核心与关键，并详细推演出引爆点的提炼、应用详细方法和步骤，受到传统企业好评和热捧
。同时，在引爆点理论的基础上，吕海滨重新定义了全网营销的概念和战略规划实施路线图。在此基
础上，提出市场营销已经进入核战争时代，颇受业界认同。

马庆军
深圳市营销协会副会长、网络营销讲师
中山大学网络营销讲师
中山大学MBA/EMBA/总裁班网络营销讲师

1999年开始互联网从业和实战。亲历电子商务/网络营销从萌芽、成长、狂热、降温到成熟、理性、规
范、有序的全过程，对网络营销战略规划、营销型网站建设、搜索引擎优化（SEO）与竞价、网络推
广、淘宝战略以及运营体系有丰富的实战经验。
2003年开始讲授电子商务/网络营销相关公开课程，学生累计超过5000人。曾为超过300家中小企业提
供企业电子商务与网络营销咨询或实操服务，同时承担多家企业网络营销顾问。深刻理解中国企业对
电子商务与网络营销需求，并通过多年的实践工作与经验为企业提供切实可行的企业网络营销解决方
案。
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《营销核战争》

书籍目录

第一章 移动互联网引爆营销核战争
1.2 营销核战争时代来临
案例剖析：看马云、马华腾、李彥宏、雷军如何成功实施跨界打劫

第二章 移动互联网发展三大趋势
2.1 移动互联网改变商业竞争格局 —— 跨界时代的来临
案例剖析：e代驾如何应用移动互联网成为全国第一大代驾公司

2.2 移动互联网改变商业模式 —— 颠覆时代的来临
案例剖析：为什么餐饮企业学不到海底捞的“服务”

2.3 移动互联网改变生活 —— 智慧城市与智慧社区时代来临

第三章 全网营销战略规划
3.1 市场营销进入全网营销新时代
3.1.1 移动互联网触发全网营销
3.1.2 传统企业遇阻移动互联网营销
3.1.3 移动互联网时代的全网营销总体战略规划流程

3.2 全网营销目标市场选择战略
案例剖析：通过市场细分创下业绩巨量增长的商业奇迹

3.2.2 全网营销的目标市场选择
案例剖析：霸气侧漏——七度空间打劫护舒宝、苏菲等跨国强势品牌

3.2.3 全网营销的市场定位
案例演绎：三易定位，和其正难憾加多宝；一招制胜，本书作者有高招

3.3 引爆点理论的诞生
3.3.1 引爆点理论的概念
3.3.2 引爆点如何触发营销核战争
3.3.2 提炼引爆点的三个步骤

3.4 全网营销的营销组合战略
3.4.1 产品策略 —— 体验营销时代来临
案例剖析：海尔“天樽”空调如何运用产品创新策略取得巨大成功

3.4.2 定价策略 —— 告别价格战，实现品牌价值回归
案例剖析：再谈长虹价格战带来的启示

3.4.3 渠道策略 —— 实现线上与线下（O2O）的渠道整合
案例剖析：少女屋女装如何进行O2O的渠道整合

3.4.4 促销策略 —— 实施一场立体化的营销核战争
案例演绎：详解锦琪月饼的全网营销核战争

3.4.5 小米全网营销案例深度解读
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《营销核战争》

第四章 全网营销的战争演绎
4.1 竞争战略的选择
4.1.1 防守战略
案例剖析：居安思危，腾讯、苏宁的成功自我“打劫”

4.1.2 进攻战略
案例剖析：以攻为守，绝地反击，阿里巴巴血洗eBay

4.1.3 迂回包抄战略
案例剖析:JCG如何利用迂回包抄战略拿下高端智能无线路由器第一品牌

4.1.4 游击战略
案例剖析：A箱包企业从OEM到自有品牌抢占欧州市场的飞越

4.2 天下没有不能打劫的大企业
案例演绎：4.2.1 谁来打劫三星/苹果
案例演绎：4.2.2 谁来打劫可口可乐/百事可乐
案例演绎：4.2.3 谁来打劫伟哥
案例演绎：4.2.4 谁来打劫保洁/联合利华
案例演绎：4.2.5 谁来打劫麦当劳/肯德基

4.3 天赐良机 —— 小企业也能引爆营销核战争
案例剖析：串香居火锅店的营销核战争

4.4 如果小米来打劫，房地产企业该如何应对

4.5 中国经济健康发展的基石-城市与国家的竞争战略

第五章 全网营销时代企业组织架构的变革
5.1 企业总体组织架构变革的预测
案例剖析：小米 —— 创新企业组织结构的企示
案例剖析：海尔 —— 传统企业全网营销时代组织结构改造的探索

5.2 营销部门组织架构的改变

5.3 全网营销时代的企业管理与考核

5.4 全网营销的制胜之道 —— 5000年中华传统文化的回归
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《营销核战争》

精彩短评

1、《营销核战争》应该是国内营销书里最贵的了，但这绝对是一本好书，书中重新定义了基于移动
互联网时代的4P理论，从世界营销角度来剖析中国在当下的移动互联网时代，企业应该怎么走，值这
个价，不知道作者标这么高的价格是对书的内容的自信，还是基于对想读这本书的人做区隔，不管如
何，知识还是值钱的，推荐购买~
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