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编辑推荐

《金融产品营销》由逄俊杰、李剑主编，本书设计了8个学习项目，包括金融产品营销概述、金融产
品营销调研、金融产品营销的渠道策略、金融产品市场推销、金融服务营销、金融企业的广告策略、
金融市场营销商务谈判、金融产品市场营销售后服务等学习项目。项目后附有任务检测和实训项目，
学生通过对具体任务的学习掌握相关的理论知识，通过实训项目的操作，掌握具体的操作技能，从而
全面提升职业素质与职业能力。
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