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内容概要

本书认为：影响翡翠品质的因素为：颜色、水头（透明度）、质地（密度）、瑕疵、莹光、油性等六
个基本因素、种和底子两个综合因素以及完美度和稀有性两个外延因素，简称“６２２”品质因素。
本书探索提出翡翠价格心理估算法，并称其为“玉子估价” 法。玉子估价由玉子分值、玉子稀有和玉
子基价组成。玉子分值是六个品质基本因素和完美度这个品质外延因素分值相乘的结果，是对翡翠品
质的估值，是相对不变的；玉子稀有由稀有性这个品质外延因素组成，取决于翡翠优质资源的状况；
玉子基价则随市场的变化而变化。
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作者简介

玉子，管理学博士，雅号“翡翠大姐”，研究翡翠多年。随着对翡翠研究的不断深入，并结合指导消
费者购买翡翠的实战经验，将对翡翠品质要素的理解以及对翡翠价格的心理估算等研究成果编写成书
。
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