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内容概要

现如今，越来越多的人们在做决策时都会求助于网站，这就意味着通过Web内容影响人们是一个前所
未有的契机。本书的目标就是帮助你充分利用这个契机。
本书结合丰富的应用案例，阐述了影响力的基本原理，以及如何创建有影响力的Web内容。在本书中
，你将了解：
为什么某个技术功能、营销活动或搜索引擎优化不足以创建有影响力的内容；
有影响力的Web内容的商业价值；
修辞学和心理学方面的8个影响力原理；
什么是内容，为什么影响力对内容很重要；
如何制定不同阶段的内容计划并付诸实施；
基本的评估方法，以判断Web内容是否发挥了影响力。
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精彩短评

1、内容上优化的技巧与案例，如何做一个有吸引力的网站。
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