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《可持续营销》

内容概要

《可持续营销》致力于讲授经济学思维，而非经济学理论。紧密联系实际，穿插大量生动有趣的案例
。内容组织上创新，打破了固有的微观经济学架构，围绕看不见的手展开讨论。案例取材于全球各地
，真正是全球化时代的教材。
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