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内容概要

《21世纪高职高专精品教材·会展专业:参展商实务(第2版)》在第一版的基础上进行修订。修订版进一
步充实了最新参展案例，在某些章节适当增加了一些图片以期有助于读者更直观地理解，对原版存在
的某些知识空缺做了补充，对书中附录的数据进行了更新，我们力图反映当代会展业的最新发展趋势
，力求做到内容新颖、重点突出、概念准确、通俗易懂。希望这次修订后的教材能更加适合教学需要
。
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